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1.

OBJECTIUS

L'objectiu general de l'assignatura de Comerg Exterior és introduir els conceptes,
els mecanismes i les dinamiques per comencar l'activitat exportadora i/o
importadora de l'empresa. Es tracta de veure les regles del joc, els riscos als quals
s'enfronta lI'empresa i les solucions que li ofereixen els me@anismes existents.

Aquestobjectiu generales concreta en els objectius seglients:

v Coneixer els elements basics per afrontar els merats exteriors.
v Coneixer les principals barreres al comerg internacional i els organismes que
proauren la liberalitzacié del merat.
v Disposar d'estratégies d’internacionalitzacid, per seleccionar i introduir-se en
mercts exteriors.
v Coneixeri practicarels Incoterms.
v Coneixer l'operativa de l'activitat importadora i exportadora, aixi com la
documentacidé corresponent.
v Aprendre diferents modalitats de cobrament i pagament intemacionals.
v Coneixer el funcionament i les caracteristiques del merat de divises.
v Poderdura temre un contracte intemacional.
[ 2. CONTINGUTS
Marketing internacional i operativa Comerg Exterior.
[ 3. PROGRAMA

Modul 1: MARKETING INTERNACIONAL

Descripcio:

v

Unitat 1: Marketing Internacional



Marketing internacional: Conceptos.

El entomo internacional.

La expansion internacional de la empresa.
Investigadon y seleccidon de mercados.
Formulacién de la estrategia intemacional.
Fomas de entrada en mercados exteriores.
Marketing internacional.

Ayudas a la exportacién (ICEX, COPCA,...).
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Modul 2: GESTION COMERCIO EXTERIOR
Descripcid:
v Unitat 2: Tramites Comercio Exterior

1. Trdmites tributarios.

2. Arancel de Aduanas (TARIC).
2.1.Regimenes comerciales.
2.2.Tipo de aranceles.

3. Trdmites aduaneros.

2. Operaciones intracomunitarias.

v Unitat 3: Incoterms y documentos a la exportacion

1. Los Incotemns.
1.1. Definicion.
1.2. Clasifiacion.
2. Escandallo de mstes a la importacion.
3. Escandallo de costes a la exportacion.
4. Doaumentos Comercio Exterior.
4.1.Doaumentos comerciales
4.2.Doaumentos de transporte
4.3.Doaumentos de seguro
4 .4 . Certific@ados

Modul 3: MEDIOS DE PAGO INTERNACIONAL
Descripcio:
v Unitat 4: Medios de pago internacional

Los principales medios de pago.
Cheque personal y banario.
Orden de pago simple.

Remesa simple.

Orden de pago documentaria.
Remesa Documentaria.
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v Unitat 5: El Crédito Documentario

1. Definicién.

2. Regulacion (Usos y Reglas Uniformes de los Créditos
Doaumentarios).

3. Funcionamiento.

4, Convenio del Crédito Doaumentario.

5. Tipos de créditos documentarios.

6. Los doaumentos en los medios de pago.



Modul 4: MERCADO DE DIVISASY FINANCIACION INTERNACIONAL
Descripcio:
v Unitat 6: Mercado de divisas y financiacion internacional
1. El mercado de divisas spot.
2. Instrumentos de wbertura de @ambio.
2.1. Seguro de ambio.
2.2. Opciones de divisas.
3. Financiacién en divisas y euros (importacién y exportacion).
4. Créditos a la Exportacién. FAD
Modul 5: CONTRATACION INTERNACIONAL
Descripcid:
v Unitat 7: Contratacion internacional
1. Contrato Compra-Venta Internacional.

2. Contrato Distribucidn/Representacion.
3. Cesion de Temologia.

4. MATERIALS I METODOLOGIA DE L'ASSIGNATURA

v Doaumentacié tedrica de l'assignatura.

v Explicacions presencials, tedriques i practiques, del contingut del
Programa.

v Resolucié d'exercicis i casos practics individualitzats.

v Disaussions de debats virtuals i/o presencials.

Una assignatura semipresencial requereix unes estrategies diferents de quan es
cursa una assignatura presencial.

Cal tenir molt clar qué es realitzara de manera presendal i que de manera
virtual. Com també és necessaria una organitzacid del temps de treball i una
certa apacitat d'autodisciplina.
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| 6. AVALUACIO

Que Com Quan Valor
Resolucid d’exercicis Activitats dels moduls A l'expliacié del Obligatori.
I c@sos practics modul
corresponent
Examen final Examen tedrici practic Convocatoria Obligatori.
Examens Febrer
Participacié debats Debats virtuals i Durant el Optatiu.
presencials semestre Per pujar nota.

Per tant, les activitats de I'lavaluacié continuada seran les seglients:

v' Les activitats del moduls. Es proposaran exercicis i @sos practics relacionats

amb els moduls, que s’hauran de tornar solucionats. Les respostes tindran una
data limit dacceptadd, que es donar@a a wneixer al mateix temps que
I'enunciat.

Aquestes activitats que s‘anian establint durant el semestre son molt
importants, tant perassolir un bon aprenentatge i aprofitamentde l'assignatura,
com per poder aprovar-la.

Per altra banda, es proposaran temes de debat que apareguin o hagin aparegut
en els mitjans de comuniacid, i s’hauran de disautir. Les valoracions i
observacions realitzades al debat de l'assignatura es tindran en compte per la
valoracié de l'avaluacié continuada.

La qualificacié final de l'assignatura es desglossara en els seglents
conceptes:

v Els exercicis i casos practics de I'avaluacid continuada. Portara temme les
activitats dels moduls es obligatori.

v Examen final de l'assignatura.

v La participacid en les activitats de debat, que pemet optar a millorar la
qualificadd final de I'avaluacid continuada. Es optatiu.

Les dos qualificacions primeres han d’estar aprovades independentment,
per superar l'assignatura.



